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 مرزی رسانه مليهای خبری برونهای عزت و اقتدار ملي در شبكهمؤلفه

 )با تأكيد بر بيانيه گام دوم انقلاب اسلامي(
  

   
 *0یریجهاندار ام

 7یملک ساسان

 
 چكيده 

دهه پنجم خود وارد مرحله جدید تمدن سازی نوین اسلامی شده و بیانیه انقلاب اسلامی ایران، با ورود به  هدف:
گام دوم انقلاب اسلامی در این شرایط نقشه راه آینده آن را ترسیم کرده است. هدف اصلی پژوهش حاضر، 

 های خبری برون مرزی رسانه ملیو افزایش عزت و اقتدار ملی در شبکه ءها و راهکارهای ارتقالفهؤشناسائی م
 .کید بر بیانیه گام دوم انقلاب استأبا ت

های لفهؤروش پژوهش حاضر تحلیل محتوا و مصاحبه عمیق است، بدین گونه که ابتدا م شناسي پژوهش:روش
عزت و اقتدار ملی از بیانیه گام دوم انقلاب استخراج و سپس با کارشناسان برای چگونگی رسیدن به آنها توسط 

 .عمل آمده استهنیمه ساختاریافته صاحبه مرزی مهای خبری برونشبکه
 ،یماسلا ینظام جمهور هیهای اقتصادی علتهدیدات نظامی، فشارها و تحریم ییبا توجه به عدم کارآها: يافته

مقابله با آن، انتخاب شده تا از این طریق عزت و اقتدار آن را در  یای و جنگ شناختی براشیوه جنگ رسانه
افزایش  و معیار برای ثبات و هلفؤخود به سیزده م جیکنند. پژوهش در نتا فیالمللی متزلزل و تضعصحنه بین

( یمگام دوم انقلاب اسلا هیانیب بر دیکأبا تمرزی رسانه ملی )های خبری برونها و شبکهعزت ملی در رسانه
 .است دهیرس

بارتند مرزی عهای خبری برونهای عزت و اقتدار ملی در شبکهلفهؤها مهمترین مبر مبنای یافته گيری:نتيجه
، های مدرنایی، استفاده از فناوریایی، داشتن روایت اول در اخبار و موضوعات رسانهمرجعیت خبری و رسانه از:

قویت امید و تای، رویکرد فعال رسانهداشتن ، هویت فرهنگیبازنمائی مثبت و ایجاد برساخت امیدآفرین، تقویت 
 و ای، لزوم ایجاد وحدت رسانهیمقاومت کید بر رویکردأت وبینانه به آینده، عدم استراتژی انزواطلبی نگاه خوش

 .سازتمدن رسانه هایلفهمؤ عمل بر اساس
 

 های خبری برون مرزی.عزت ملی، بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی، رسانه ملی، شبکه ا:هكليدواژه
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 مقدمه
ری جمهو -نه غربی -با عنوان نه شرقی ، سیاست و گرایشیوقوع انقلاب اسلامی ایران، در نظام جهانی

کشد، اقتدار و عزت می سلامی و انقلاب اسلامی به دوشهایی که نظام الفهؤاسلامی رقم زد و یکی از م
ام جمهوری اسلامی ظدهه از عمر با برکت نم است. در حال حاضر، بیش از چهاردر سایه حاکمیت اسلا

اند، چه از طریق عناصر خارج کشور بکار بارها تلاش کردهها، معاندان و استگذرد. در طول این سالمیایران 
)فشارهای اقتصادی، اجرای  های گوناگونبا روشداخل و  چینی درو چه از طریق اعمال نفوذ و مهره

های خود را علیه نظام جمهوری اسلامی اجرایی های حداکثری، استحاله و نفوذ فرهنگی و...( نقشهتحریم
های خود برای مقابله با نظام اسلامی، اکنون با توجه به هژمونی کنند. دشمنان این نظام با توجه به ناکامی

، ماجرای گرانی بنزین 0311اند. اعتراضات سال ای( روی آوردهگ تبلیغاتی )رسانهخود به جن 0ایرسانه
های خارجی به خوبی در آن نمایان بود. از این گونه موارد هستند که نقش رسانه 0450، اعتراضات 0331

انقلاب اسلامی های مختلفی است و به گام نهادن که دارای ابعاد و ویژگی 7بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی
در مرحله جدید تمدنی اشاره دارد، کلیت نقشه راه جمهوری اسلامی در آینده و تقویت عزت و اقتدار ملی را 

های نمایش بروز و ظهور اقتدار و عزت ملی جمهوری اسلامی، استفاده از ترسیم کرده است. یکی از راه
دشمنان انقلاب  ،3ترکیبی، هیبریدی و  شناختی ،جنگ نرم اصلی در مقابل عنوان ابزارظرفیت رسانه  ملی به

که البته لازمه آن شناخت راههای مقابله با عملیات روانی معاندان و بیان واقعیات مثبت و  اسلامی است
ی پژوهش این است که ال اصلؤبر همین اساس س امیدآفرین جامعه و نظام جمهوری اسلامی ایران است.

های خبری برون مرزی رسانه ها و شبکهارتقا و افزایش عزت ملی در رسانه هایی برایلفهؤو مچه راهکارها 
 کید بر بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی وجود دارد؟أملی با ت

علیه جمهوری  فارسی زبان ایشبکه ماهواره 355توان اشاره کرد که بیش از در اهمیت این موضوع می
تصویری وارونه، منفی و همراه با بزرگ  که معمولاً( 39: 7570 )علی دارابی، اسلامی در حال فعالیت هستند

 عنوانسازمان صداوسیمای جمهوری اسلامی به ،در این میان دهند.ی نقاط ضعف از ایران نشان میینما
ویری مبتنی ایستاده و تصهای معاند و عملیات روانی رسانهها تنها رسانه رسمی کشور، بایستی در مقابل فتنه

توحیدی، ارزشی و همسو با معیارهای انسانی در قاب صدا و تصویر به جهانیان نشان دهد. تصویری بر نظام 
که مبتنی بر عزت و افتخار و باعث افزایش عزت و اقتدار ملی باشد که موضوع و هدف اصلی این پژوهش 

رابر، در این نبرد نابای انقلاب اسلامی و منطقی در مقابل آنها این است که جبهه رسانه . راهکار درستاست
کار بگیرد. اگر رسانه ای دشمنان بههای رسانهعملیات سازی و غلبه برتمام توان خود را در جهت خنثی

و  خدا خدا، رسول مخصوص، عزت کریم . در قرآنباشد ساز دیگریزمینه تواندمی ÷جمهوری اسلامی و 
 با عزت کسی ، مؤمنبه همین دلیل(. 1)منافقون، آیه  «ولله العزة و لرسوله و للمؤمنین» ومنین است:ؤم

                                                           
1. Media hegemony 

2. Declaration of the second step of the Islamic revolution 

3. Cognitive warfare 
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 طکند و فقدهد، مقاومت میشیطنت میظلم و فساد و  که بوی چیزهاییبا همه وجود، در مقابل  است که
منظور از عزت ملی در این پژوهش، (. 37: 7509 نژاد و همکاران،)علی کندبندگی نمی خدا راغیر اوست که

انیه ویژه در بیههای آن در موارد متعدد بلفهؤه رهبر معظم انقلاب اسلامی است که ممعنا و تعریف آن از نگا
ه ملت ب کی کهبیند و اینگام دوم انقلاب تبیین شده است. ایشان عزت ملی را در مقابل حقارت می

ها چالش و با موانع یدر مقابلهو ( 77/57/0311) کندخود نگاه  ثیخود، به موار خیخود، به تار یهاهیسرما
( 04/53/0311) از نظر ایشان، متکی بودن نظام به ملت .(0330/53/04)بیانات رهبری،  با اقتدار غلبه کند

 یبرخوردهادر  و ذلیل نبودن( 50/50/0322) ایستادگی( 71/00/0310) اهداف انقلاب اسلامی تکیه بر
 های عزت اسلامی است.لفهؤترین ممهم( 53/00/0391) یالمللنیب

  رسانه 
و  اطلاعات اخبار، برای نقل و انتقال ی ابزاریاصطلاح از نظررساندن است و  معنیاز نظر لغوی هم 0رسانه

ها، روزنامهمجلات،  ماننددر حقیقت ابزاری فرآیند ارتباط است.  و واسطه عملی است جامعه وافکار افراد 
رسانه  اند،برخی گفته .(037: 7502هستند )ازکمپ،  های آنمصداقتلویزیون، ماهواره، اینترنت  و رادیو

کند )پیام( را به گیرنده منتقل می نظر خود ای است که فرستنده به کمک آن، معنا و مفهوم موردوسیله
ویژه جام هسیما بمرزی صدا و های برونمنظور از رسانه در این پژوهش، شبکه (.05: 7501)امیرتیموری، 

 است که در مجموعه ییهای تلویزیونی و رادیووی، الکوثر و سایر شبکه تی پرس جم یک و دو، العالم،
 شوند.مرزی صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران مدیریت میمعاونت برون

 اسلامي ايران بيانيه گام دوم انقلاب

 دوارنمیدا ،تمام دنیادر  طرفدارانشو  قدم گذاشته است خودی پنجم به دهه ،ایراناسلامی نظام که حالیر د
ب با ، رهبر انقلاموفق ببینند، رشد و توسعه شگرف خود رسیدن بهو مشکلات از  عبوررا در  این انقلاب

پرداخته و  آنی چهار دهه هایموفقیت بیان، به این راهی ادامه در« ی گام دوم انقلاببیانیه» صدور
 ،همخاطب اصلی این بیانید. بیان کردنایران اسلامی  بازسازیجهاد بزرگ برای  جهتاساسی  هایییراهنما

با تحقق اهداف این  .بزندرقم اسلامی را  ی از حیات نظامجدید دورهتا  است جوانان ویژهبه ،ملت ایران
ورشید خ ظهورتمدن اسلامی و آمادگی برای  ساختنبزرگش که  هایآرمان به اسلامی باید انقلاب بیانیه،

 ار در ایران پیروزی انقلاب اسلامی ،در این بیانیه اسلامی رهبر معظم انقلاب .کند نزدیک ،استولایت 
ان رانیایران و ای و افتخار ی سربلندی،  مایهوالای خودشعارهای   که با در دنیا دانسته جدید اییدورهآغازگر 

 ایران عزت و پیشرفت عوامل؛ «توانیمما می»مدیریت جهادی و اعتقاد به اصل . ایشان با تکیه بر ه استشد
 ق،معنویت، اخلا بیان کرده و مسیر آینده انقلاب را بر مبنای های عرصهدر همه ،اسلامی را در این بیانیه

                                                           
1. Media 
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 روابط خارجی ا دشمنان درو مرزبندی ب مبارزه با فساد عدالت اجتماعی،، پژوهش ، عزت و استقلال،علم
 (. 0337بهمن  77 بیانیه گام دوم انقلاب،) است هدکرتبیین 

 

 چارچوب نظری
 نظريه ساخت اجتماعي واقعيت )برساخت گرايي اجتماعي(

فر اعتقاد ن . این دومطرح شدبرگز و لاکمن با عنوان ساخت اجتماعی واقعیت  ابتدا  توسطبرساخت گرایی در 
 فراگردهای آگاهانه و ذهنیت مشترک نتیجه، ها، ساختارها و نهادهاکنش اعم از جهان اجتماعی دارند که

از  ،خلاقیت فردی و علاوه بردانند می فردی خلاقیت نتیجهرا  معرفت این دو نفر همچنیناست. افراد 
 تصور افراد و نظریه ساخت اجتماعی، درک .پذیرندثیر میأاند، تکرده ایجادای که دیگران نهاد یافته معارف

 افراد و رب شخصیااز تج دست آمدههبنی اترکیب ساخت اجتماعی معنا و مع برآمده از رااطراف از دنیای 
 یهمقابل نظردر  همچنین داند. برساخت گراییمذاکره و توافق تحت عنوان برساخت گرایی اجتماعی می

د؛ بلکه نسازما را می معارفکه  ندت بیرونی نیستاواقعی همین اساس فقطبر . رفته استکار گرایی بهاثبات
 تاریخی و ها، معنایمفهومبرساخت گرایان،  از دیدگاهدارد.  اییویژهنقش  بیرونیذهن ما در ساخت جهان 

 جهتین حقیقت چیزی است کهآنها،  از نگاهزمانی هستند. مکانی و شرایط  برآمده ازرا دارند و  فرهنگی خود
 ،هرامیاست )ب هاانسانبین  مداومفراگردهای اجتماعی  برآمده ازجهان نیست، بلکه  و تجربی مشاهده عینی

7553 :00). 
 دست آمده ازبهکنند، احساس میدرک و عنوان واقعیت افراد به ان معتقدند، هر چه کهساخت گرایبر
ای ت اجتماعی، به معناتلاش برای تبیین واقعی در نتیجه،ست. در اجتماع ا هامتقابل افراد و گروه تعامل
چنین همبرگر، لاکمن و شود. ها ساخته میآن سویت از افرآیندهایی است که واقعی شدنء وارو شی ندیدن

در  ابل افرادمتق ریشه در کنش ، که در نهایتدانندمی ناپایدار سیال و توافقی و نظم همانندنگاه به جامعه را 
ست؛ کار نی و ساز ، ارگانیسم یاسیستم دارد وفرهنگی  نمادین و آنها، جامعه برساختی نگاهاز دارد.  جامعه

 .(007: 7552 ،زبان است )سیدمن ومعناها  ها،دیدگاهاز  گرفته شده و شکل حسابمحصولی و  بلکه برساخته
ازنمایی مادی ب دنیای، مرحلهاولین کرد: در  توان در مراحل زیر تبیینمیساخت اجتماعی واقعیت را  و الگو

رخدادها و حقایقی است که قبل از تفسیرهای  اساسی برایاین یک مبنای  و جامعه است واقعیات عینی
بر سر ها واقعیت ،های مختلفمیان برساخت است که دررقابت مرحله ی وجود دارد. مرحله دوم، عاجتما

آگاهی  دانش و ،ها، رسانهسومین مرحله. در کنندهستند، رقابت میکه کدام یک برساخت کلی و بهتر  این
 ،و در نهایت شوندتوزیع میدر میان ساختارهای متعارض جهان  هاو تفسیر کنندپخش میدر مورد جهان را 

ان عنوتوسط مردم بهشود و پدیدار می هارقابت میان ازو  گرفته شکل، یک برساخت چهارمین مرحلهدر 
 (.3: 0331 ارت،)س شودواقعیت پذیرفته می
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 نظريه مسئوليت اجتماعي

 یتماعاج تیو مسئول هارسانه یاستقلال و آزاد انیم ارتباط جادیاصل بر ا ،مسئولیت اجتماعی هیدر نظر
ود خ یهاتیفعال مقابلمخاطبان، در  یازهایبه ن ییپاسخگو همزمان باها رسانه . بر این اساس،هاستآن

 یآزاد ،هیظرن نیا بر اساس. نکنندها به مالکان رسانه منحصرخود را  فیداشته باشند و وظا تیمسئولباید 
قاد نهادها انت ها وحق دارند از دولت آنهاگونه که سکه هستند و همان کی یدو رو ها، مثلرسانه تیو مسئول

 یهینظر اصلیاصول برخی  لیکوامک .مسئول هستندجامعه  یازهایو ن یملو مصالح منافع  مقابلکنند، در 
 ت:اس کرده بیان شرح زیر را به یاجتماع تیمسئول
قبول داشته باشند و متعهد به انجام آنها و  را در برابر جامعهخود  فیتعهدات و وظا دیبا، هارسانه -0

 .مسئول در برابر جامعه باشند
عادل تو  تینیصحت، ع مثل رعایت یاحرفه یاستانداردها به دی، باخود تعهدات انجام یبراها رسانه -7

 د.کننتوجه 
 .دانظباط در چارچوب مقررات داشته باشن هایشان، نظم وید در انجام تعهدات و مسئولیتها بارسانه -3
های مختلف را در جامعه منتشر کنند حق جوابگویی را باید تنوع و تکثرگرا باشند و دیدگاهها رسانه -4

 .برای مخاطبین رعایت کنند
ایی را رعایت کنند استانداردهای حرفه ،ها بخواهند که در انجام وظایف خودتوانند از رسانهمردم می -0

   .و مصالح و منافع جامعه را رعایت کنند
باعث  هارعایت مسئولیت اجتماعی توسط رسانهکه  اعتقاد دارند یاجتماع تیمسئول هینظر طرفداران

 گاهدید از .شود جادیا هماهنگی مردمدر برابر  آنهاها و تعهد رسانه یِآزاد ،یفرد یآزادشود که بین اصول می
ایی تقویت کرد و باید آنها را از نظر حرفه، چالش آزادی مطبوعاتبا  مقابله یبرا ،طرفداران این نظریه

 یاجتماع هایتیسئولخود م یاحرفه یهاتیفعال یساماندهاستانداردهای کیفی آنها را هم ارتقاء داد آنها با 
  .(710: 7552 )معتمدنژاد، کنند تینظر را تقومد

 حاضر ها در پژوهشكاربرد نظريه

قاً همان ها، دقیهای ساخته شده توسط رسانهها، واقعیتاساس نظریه ساخت اجتماعی واقعیت توسط رسانهبر
 را دستخوش گرایش ویت عشناخت از واق هارسانه ها یا رخدادهای اجتماعی ندارد، بلکهعینیت پدیده

خواهند عزت های معاند و رقیب که میای با رسانهکنند. بر این اساس در جنگ رسانهدهی خاص میجهت
مرزی باید روایت خود را که های برونو اقتدار ملی نظام جمهوری اسلامی ایران را تضعیف کنند، شبکه

، هاآن خشپها با تولید و که رسانه ییز محتواهایکی ا برجسته کنند. ،مین عزت و اقتدار ملی باشدأمتضمن ت
تاچمن . گی، مضامین خبری استبپردازند تضعیف یا تقویت عزت و اقتدار ملی توانند با ساخت واقعیت، بهمی

 ، ساخترا وی کار ساخت خبرد. دانمیاجتماعی ساخت خبر، خبر را سازنده واقعیت خود با عنوان در کتاب 
رک ای است که دگونهاجتماعی است به واقعیتیک عنوان بهکند که خبر استدلال می و داندمی واقعیت
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 خبار،اادعای صاحبان  مبنایو بر  های معمولشیوهاز طریق  د وکناز زندگی اجتماعی محدود می را  تحلیلی
 ین و تانکارد،)سور دهندبه شرایط موجود مشروعیت میهای واقعی، گزارش مرسوم و ارائه هایآگاهی بارهدر

 گرایی دو ویژگی دارد:نظریه برساخت (.423:7557
 های مختلفدر قالب نمادهاسازی چارچوب بارا  یاجتماعی و تاریخهای ها و صورتبرساختها . رسانه0

 سازند.بینی، میهای قابل پیششیوه بهاخبار و گزارش و 
 اههای نمادین رسانهساخت اجتماعی در تعامل با هایدرباره واقعیت هایشان راو دیدگاهرات ظن . مردم7

 ،های مورد نظر خودپیام ها و مخاطب برای انتخاببه قدرت رسانه برساخت اجتماعی دهند. نظریهشکل می
 (.490: 7559 )مک کوایل، دارد اعتقادآنها  تعامل و گفتگوی مستمر بینبر اساس 
و تصاویر خود را که هماهنگ با  بندیباید صورت مرزی صدا و سیمای جمهوری اسلامهای برونشبکه

عزت و اقتدار ملی است به مخاطبان عرضه کنند تا واقعیت ساخته شده نزد مخاطبان آنها همسو و هماهنگ 
 با عزت و اقتدار ملی باشد.

ننده کها، آنها باید حافظ مصالح و منافع ملی و در نتیجه تقویت بر اساس نظریه مسئولیت اجتماعی رسانه
ز جامعه ا مرزی صدا و سیما نتوانند ساخت اجتماعی مناسب و مثبتیهای برونعزت ملی باشند. اگر شبکه

ه کنند کختی به جامعه ارائه میاهای رقیب و معاند روایت و سبدون شک رسانه ،ارائه دهند به مخاطبان
یکی دیگر از  ت مناسب،ساخ علاوه بر خصوص در این .است کننده عزت ملی جامعه ایرانیتضعیف

ثیرگذاری بر آنهاست و رسانه بدون مخاطب أت مرزی افزایش مخاطب وهای برونهای شبکهمسئولیت
ه مرجع ای بهای اجتماعی و ماهوارهثیر است. در شرایط کنونی که فضای مجاز و شبکهأتای مرده و بیرسانه

ند که کمرزی اقتضا میهای بروناجتماعی شبکهاند، مسئولیت خبری بخش زیادی از جامعه تبدیل شده
اسی عنوان یک رویکرد اسثیرگذاری بر آنها را بهأمین مصالح، منافع و عزت ملی، افزایش مخاطب و تأبرای ت

مرزی رونهای ببه شبکهتواند هایی که میلفهؤپژوهش حاضر بنا دارد در این چارچوب، م نظر داشته باشند.مد
   ی نماید.یها و اخبار خود بهتر تضمین کند، شناسای را در برنامهکمک کند تا عزت مل

 

 پژوهش پيشينه
صورت مستقل و به که متعددی وجود دارد هایدر خصوص پیشینه این پژوهش باید گفت که پژوهش

م مرزی یا به بیانیه گام دوهای برونثیر رسانهأجداگانه به موضوعات چگونگی حفظ عزت ملی، نقش و ت
که اگر چه با این تحقیق مرتبط هستند اما پیشینه آن  اندهای مختلف پرداختهانقلاب اسلامی از جنبه

حقق که به نقش رسانه در ت شدهعنوان پیشینه انتخاب هایی بهشوند. در این قسمت پژوهشمحسوب نمی
 ،بر ذکر عنوان یا موضوعاند و علاوه بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی پرداخته ویژه درهمنویات رهبری ب

 شده است. طور خلاصه ذکربه ترین دستاوردهای آنها را هممهم
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 : پيشينه پژوهش1 جدول

 دستاورد پژوهش موضوع پژوهش پژوهشگران ردیف

0 
مریم 

 کارسبزه
(0333) 

نقش رسانه در 
تحقق منویات 
رهبری در گام 

 دوم

های تبلیغات رسانه مقام معظم رهبری به خوبی متوجه حجم و عمق
ظرفیت جوانان در عرصه  به کهزنجیرهای معاند هستند و هم این

 هایتوانند تهدید شبکهمی جوانان هستند. فضای مجازی آشنا
را به فرصت تبدیل کرده و با فراگیری و استفاده از  اجتماعی

های اجتماعی و تولید شبکه رده درحضور گست و های خارجیزبان
تبلیغاتی را بشکنند. البته لازم است با افزایش سواد  محتوا، محاصره

های اجتماعی در دام مراقب باشیم حین مبارزه در شبکه ایرسانه
 م.یفتیتبلیغاتی و اسارت فرهنگی دشمنان ن

7 
باطنی و 

 نژادمعینی
(0333) 

نماد عزت ملی از 
منظر مقام معظم 

راستای  رهبری در
بیانیه گام دوم 
 انقلاب اسلامی

 یمانیسردار سل یرهبر هیانیطبق ب ینماد عزت مل جیاساس نتا بر
و  یستی)ساده ز ی(، اقتصادیاسی)رشد س یاسیس نهیبود که در زم

(، ی)خودباور یفرد درون عوامل مقاومت(، )قدرت ینظام قناعت(،
و  توجه به باورها )توجه به فرهنگ و علمی -یعوامل فرهنگ

 و رینظیب یا( نمونهیاجتماع هیرما)س یعوامل اجتماع و ها(ارزش
 کامل بود.

3 
 علی دارابی

(0455) 

گام دوم انقلاب 
اسلامی، تهاجم 

سواد  نرم و
 ایرسانه

 اهداف جینظام سلطه، ترو ینرم و تهاجم فرهنگ دیتهد یطشرا در
 کشور یهارسانه تحول در جادیا ازمندین یگام دوم انقلاب اسلام

 نضم یامختلف رسانه یهاوهیکه با استفاده از ش یاگونهاست به
 هر تیو تهاجم نرم نظام سلطه و به فراخور فعال دیتهد یساز یخنث

 و ردیقرار گ یگام دوم انقلاب مورد بررس اهداف رسانه ابعاد مختلف
عموم  یبرا یبصر یهاتیجذاب جادیا ینهمچن و روز یهاوهیش با

 .گردد حیو تشر یینجامعه تب

4 
رکابیان و 
 پورحسن

(0450) 

مثابه عزت ملی به
 قدرت نرم در

روابط خارجی در 
پرتو بانیه گام دوم 

 انقلاب اسلامی

 یمانیسردار سل یرهبر هیانیطبق ب ینماد عزت مل جیبر اساس نتا
و  یستی)ساده ز ی(، اقتصادیاسی)رشد س یاسیس نهیبود که در زم

(، ی)خودباور یفردعوامل درون  )قدرت مقاومت(، ینظام قناعت(،
 و توجه به باورها )توجه به فرهنگ و علمی -یعوامل فرهنگ

 و رینظیب یا( نمونهیاجتماع هیرما)س یها( و عوامل اجتماعارزش
 کامل بود.

 

اصلی  هایذکر شده، که رسانه، عزت ملی و بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی متغیّر های پیشینپژوهش
دام با هیچ ک این پژوهشتوان گفت که می فعلی و روش آن تفاوت اساسی دارند واند با پژوهش آنها بوده

های ندارد. چرا که موضوع این پژوهش به جای اصطلاح کلی رسانه به شبکهاز آنها شباهت اساسی 
های ذکر مرزی صدا وسیمای جمهوری اسلامی ایران محدود شده است. علاوه بر این روش پژوهشبرون
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یل که در این پژوهش از دو روش تحلعمدتاً توصیفی تحلیلی و بر پایه مطالعات اسنادی است در حالی ،شده
با تحقیقات انجام شده از نظر موضوع و محتوا از این جهت این پژوهش  محتوا و مصاحبه استفاده شده است.

قویت عزت و اقتدار ملی مین و تأمرزی در تهای بروننگاهی نو به نقش شبکهخواهد، متفاوت است و می
 .داشته باشدبر مبنای بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی 

 

 شناسي پژوهشروش
در این پژوهش که با رویکرد کیفی انجام شده، از دو روش تحلیل محتوی و مصاحبه استفاده شده است. در 

تحلیل  اشته به روشدلالت دابتدا تمامی مفاهیمی که بر عزت و اقتدار ملی در بیانیه گام دوم انقلاب اسلام 
د که که ایی، از آنها خواسته شبندی و ارائه آنها به اساتید و کارشناسان رسانه، سپس با دستهمحتوا استخراج

های وسیله شبکههب موارد استخراج شده، چگونگی تحقق و بندیدر خصوص اولویتخود را  هایدیدگاه
شناسی و مدیران و سردبیران طات و جامعهاساتید ارتبا از نفر 07 شوندگانمصاحبهمرزی سیما بیان کنند. برون

ی از که بخشصورت هدفمند انتخاب شدند و با توجه به اینبهکه  بودندمرزی صدا و سیما  معاونت برون
مصاحبه  07محقق بعد از پژوهش به صورت تحلیل محتوا از بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی انجام شده بود، 

و  ا استخراجدر نهایت بو  نیاز به مصاحبه بیشتر نبودشدن مفاهیم،  اشباع رسید و با توجه به تکراریبه حد 
 توضیح آنها اقدام شده است. و به تبیین و حذف موارد تکراری هالفهؤمبندی دسته

  

 های پژوهشيافته

انقلاب اسلامی به آنها اشاره ترین محورهای عزت نظام جمهوری اسلامی که در بیانیه گام دوم مهم -الف
 شده است به شرح زیر است:

 های بزرگ انقلاب اسلامی که سرمایه اصلی عزت ایران است.بیان اهداف و آرمان -0
 معرفی و انتقال میراث و هویت فرهنگی کشور. -7
بله برای مقا ر دهه گذشتهاهای امیدوارکننده از رشد و توسعه جامعه ایرانی در چهبیان اخبار و برنامه -3

 های معاند برای ایجاد ناامیدی در کشور.ها و تلاش رسانهیینمابا سیاه
 کند.مقابله با تبلیغات و مطالبی که موقعیت ایران را در صحنه جهانی تضعیف می -4
 خواهند ایران را کشوری منزوی معرفی کنند.های بیگانه که میمقابله با عملیات روانی رسانه -0
 .های آنهارویکرد فعال برای معرفی دشمنان و نقشهداشتن  -9
 .های خارجی و ذکر نقاط قوت دیپلماسی کشورانعکاس سیاست -2
روحیه  پخش آنها برای تقویت و کشور در ابعاد مختلف هایسازی در خصوص پیشرفتبرنامه -1

 خودباوری.
 کشور.عنوان قهرمانان معرفی الگوها و نمادهای ملی و انقلابی به -3
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کید بر مقاومت به عنوان راه عزت و سربلندی و تلاش برای استفاده از ظرفیت دانشمندان ایرانی أت -05
 در خارج کشور.

 های محور مقاومت.ویژه رسانههب ،های همسوای با رسانهایجاد وحدت رسانه -00
 و صهیونیزم.های تجاوزکارانه و استکباری آمریکا مرزبندی با دشمنان و معرفی رویه -07
 رساندن پیام اسلام و تلاش برای عملی کردن و دور نشدن از آن. -03
و راهکارهای ارتقاء کدگزاری محوری، باز و گزینشی از چگونگی عملی کردن محورهای عزت ملی  -ب

ت مرزی که با مصاحبه به دسهای برونبیانیه گام دوم انقلاب اسلامی توسط شبکهعزت ملی مبتنی بر 
 است.آمده 

 

 : كدگزاری باز و گزينشي2 جدول
کدگذاری 
 محوری

 کدگذاری باز کدگذاری گزینشی

مرجع خبری و 
 ای  شدنرسانه

های تاکتیکبکارگیری 
خبری در ایی حرفه
مرزی های برون شبکه

 رسانه ملی

 .پرداختن به محتواهای ملی در اخبار .توجه به سرعت و دقت در انتقال خبر
های خبری برون افزایش اخبار مربوط به توسعه وپیشرفت ایران در شبکه

د. کننبانی اخباری که عزت ملی را در صحنه جهانی تضعیف میدروازه-مرزی
 ه خبر.در ارائ های خبر فوری و زیرنویس برای داشتن سرعتاستفاده از تکنیک

جایگاه و نقش در مناطق مختلف به تقویت  گزارشگر و داشتن خبرنگار
انجامد. جا نماندن در خبر رسانی و تحلیل در مقایسه های برون مرزی میرسانه

 المللیایی و بینهای منطقهبا سایر شبکه

معرفی خود و 
 دیگری

ها و توجه به آرمان
 ،هویت ملی و انقلابی

معرفی ماهیت دشمنان 
 انقلاب اسلامی

)انتقال میراث فرهنگی( خود در  های برون مرزی با ایفای نقش آموزشیرسانه
توانند باعث معرفی و انتقال میراث فرهنگی به هایشان میخبر و سایر برنامه

توانند با عملکرد خود در میان افکار عمومی، ها میرسانه .اقصی نقاط جهان شوند
 هایبکهها و شرسانه -دکننده هویت فرهنگی جامعه باشنقوام بخش یا تضعیف

های ای و تکنیکهای رسانهتوانند با استفاده از عملیاتمی مرزیخبری برون 
الملل از انزوا خارج کنند. بیان خبری، هویت فرهنگی جامعه را در سطح بین

های برون مرزی عامل هویت های انقلاب اسلام در شبکهاهداف و آرمان
ازی سهای آنها نوعی غیریتافزاست. معرفی دشمنان انقلاب اسلامی و برنامه

 شود.هویتی است که در نهایت به معرفی و بیان هویت انقلاب اسلامی منجر می

داشتن رویکرد 
 فعال

رصه مدیریت ع در
تولید و پخش  ای،رسانه

برنامه، مقابله با عملیات 
های بیگانه روانی رسانه

 و معاند

 روحیه ؛داشتناز ابعاد رویکرد فعال . در مقابل رویکرد فعال، رویکرد منفعل داریم
رده، ای غرب ایجاد ککه بلوک رسانه ایدر تکثر رسانه .پذیری استمسئولیت

های آن را به خوبی تشخیص دهیم. استفاده از بایستی دشمن و نقشهمی
های خبری و ها. حضور فعال در عرصهکارشناسان شناخته شده در تحلیل

تام دارد. باید معنویت و تحولات اجتماعی که با رویکرد فعال مدیران ارتباط 
خبری برون مرزی در اولویت  هایها به خصوص در بخشاخلاق را در برنامه

ملی را از  مبنای توحید است که رسانه و معنویت بر قرار دهد؛ چرا که اخلاق
 های توزیع قدرت رسانه، جدا کرده است. بندیبلوک
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استفاده از 
فناوری و 
جدیدترین 

های تکنولوژی
 طیارتبا

گیری از فضای بهره
های مجازی و شبکه

اجتماعی، استفاده از 
هوش مصنوعی برای 

ی گرایش یشناسا
مخاطبان و افزایش 
 سرعت پخش اخبار

های مجازی و اجتماعی مخاطبین خاص خود را دارند که باید به آنها شبکه 
ا ههای صوتی و تصویری باید بهره گرفت. رسانهتوجه کرد و از آنها برای پخش
ی ذائقه مخاطبین خود از هوش مصنوعی و یدر شرایط نوین برای شناسا

نها های ارتباطی با مخاطبین و تعامل با آ. ایجاد شبکهکنندالگوریتم استفاده می
 باشد.ثیر فراوانی در نوع محتوا و چگونگی پخش داشته أتواند تمی

 برساخت سازی
ی یو بازنما
 مثبت

ایفای نقَش در مراحل 
 ،سیاست خارجی فرایند

بیان رویکرد فعال 
سیاست خارجی و 

که ایران کشوری این
 منزوی نیست

های عزت ملی یک کشور یا دولت محسوب لفهؤخارجی جز م هایسیاست
گیری سیاست خارجی، از روش سنتی فاصله گرفته است. فرایند شکل -شوندمی

لی مورد رصد و الملعد ملی و بینرهبران سیاسی کشورها، رسانه را در دو بُ
ها تاین سیاس های خبری برون مرزی در انعکاسشبکه دهند.بازبینی قرار می

 ها ایفای نقش فعال داشته باشند.نقاط قوت دولت و

 امیدافزایی
تقویت امید و نگاه 

، مقابله با بینانهخوش
 هایینماسیاه

 های دشمن قراررسانه... در دستور کار نمایی وهای ایجاد ناامیدی، سیاهپروژه
دی ها و افراهخانوادمقابله با آنها امری ضروری است.  دارد در نتیجه شناسایی و

زند معرفی کنند.  برای زندگی عادی و در آنها موج میکه امید به زندگی 
سازی داشته باشد. انعکاس و باید تمرکز و برنامه امیدوارانه مردم عادی، رسانه

ی های خبری برون مرزی رسانه ملکهاخبار مربوط به امیدآفرینی در شب بازنمایی
های معاند و همچنین در جهت سازی پروژه ناامیدسازی رسانهدر جهت خنثی

های کشور در ابعاد تقویت عزت ملی در منطقه و جهان. توجه به پیشرفت
 باره آنها.سازی درمختلف و برنامه 

مقاومت در 
 عین عدم تعهد

هبرد: عدم دو را
 -استراتژی انزواطلبی

عدم تعهد واقعی به یک 
 قطب قدرت

های عزت های رسیدن به قلهانزواطلبی با عزت ملی منافات دارد. یکی از راه
المللی است. عدم تعهد واقعی به معنای های بینرویکرد فعال در چارچوب ملی،

واقعی  تعهد غرب( است. عدم )شرق و های توزیع قدرت پیشینبندینفی بلوک
دهد که جامعه در حرکت به سمت عزت و اقتدار ملی؛ با استفاده زمانی رخ می

 از نیروها و امکانات بومی باشد. 

 الگوسازی

سردار سلیمانی: نماد 
عزت ملی از منظر مقام 
معظم رهبری در بیانیه 
 گام دوم انقلاب اسلامی

سترده خصیتی حاج قاسم، گمثابه یک رسانه جامع بود. ابعاد شسلیمانی به سردار
تواند می های عزت ملی در بیانیه گام دوم انقلاب اسلامیبود و توجه به اولویت

های خبری برون مرزی شبکهحاج قاسم گردد.  تربیت سربازانی چونبه منجر
رب های غمستند، در دل رسانه توانند با مخابره روحیات حاج قاسم به صورتمی

عنوان بیاندازد. معرفی سایر الگوها و نمادهای ملی و انقلابی بهها لرزه و تکفیری
 قهرمانان کشور.

توجه به 
ها و آرمان

 اهداف

، استمرار مقاومت
ایستادگی، تلاش برای 

های جبهه بیان موفقیت
 مقاومت

های سربلندی و رسیدن به عزت ملی، مقاومت و ایستادگی در برابر یکی از راه
های خبری برون مرزی اخبار حوزه مقاومت در شبکه زورگویان است. مخابره

تواند جبهه حق را تقویت و جبهه تکفیر را دچار نومیدی و منجر به پذیرش می
ای داخلی هعنوان دکترینی برای اداره سیاستتواند بهشکست کند. مقاومت می

های خط ها، وحدت عمل و اهداف و آرمانپیشرفت و خارجی استفاده شود.
 عنوان یک آرمان اساسی برجسته شود.به مقاومت
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ایجاد محور 
ایی و رسانه

 مخاطب افزایی

لزوم ایجاد وحدت 
،  ایخبری و رسانه
ی با یهمکاری و همسو

سو و های همرسانه
تشکیل بلوک فعال 

 اییخبری و رسانه

ای قرار گرفته است. دشمن با آرایش ایران اسلامی در جنگ نابرابر رسانه
جبهه  هایکند و کارکردن رسانهعرض اندام می در این نبرد گرفته، که ایرسانه

لزوم ایجاد  چندان اثربخش نخواهد بود. صورت متفرقهانقلاب اسلامی، به
 ریزیهای دشمنان و همچنین طرحسازی نقشهخنثی در جهت ای؛وحدت رسانه

 اییهشود. همکاری و هماهنگی رسانای احساس میهای خبری و رسانهعملیات
 های محور مقاومت.ویژه رسانهههای همسو ببا سایر رسانه

 مرزبندی با
 دشمن

معرفی عوامل آمریکا در 
ا و همنطقه، بیان ویژگی

چگونگی عمل دشمنان 
ی یانظام اسلامی، شناس

و معرفی عوامل نفوذ در 
 اسلامی و منطقهنظام 

اسلامی مرزبندی با یکی از هفت توصیه رهبری در بیانیه گام دوم انقلاب 
 مصلحت در روابط حکمت و-: عزت هایی ازسه شاخصه هرت. دشمنان اس

یگر شدن د پدیدار ء،جز پدیدارشدن یک تواند عملیاتی شود.المللی میبین
به  ملزمباید های خبری برون مرزی، ها و شبکهها را به دنبال دارد. رسانهلفهؤم

 و های استکباری و استعماری آمریکارویهرعایت موارد ذکر شده باشند. معرفی 
های رژیم صهیونیستی. تبیین این تحلیل که بسیاری از تجاوزگری
ها و که چه دولتو این های افراطی در منطقه عمال آمریکا هستندتروریست

 هایی همسو با دشمنان اسلام هستند.سازمان

معرفی 
گرایی فطری

 گفتمان انقلاب

سو بودن پیام دین هم
اسلام با فطرت و عقل 

عنوان گفتمان بشر به
 ئولوژیکاید

خوانی با فطرت و عقل بشریت همایدئولوژیک عنوان گفتمان پیام دین اسلام به
 عقل بشر، هر انسانی ذاتاً  خوانی پیام دین اسلام با فطرت وبه علت همد. دار

ورات پذیرد. رسیدن به عزت واقعی در گرو عمل به  اخلاق و دستآن را می
ا یابی به عزت واقعی کوشجهت دست راسلام است. رسانه باید در ترویج اسلام د

 عنوان یک تهدید معرفی شود.باشد. دور شدن از فرهنگ و آداب اسلامی به

تبیین اهداف و 
های ملی آرمان

 و انقلابی

 هایی برایلفهؤتعیین م
 سازرسانه تمدن

های تمدن فهلؤاست و باید به تبیین مالهی توحیدی  ی بر نظامنرسانه ملی مبت
ای که در مسیر عصر تمدن نوین اسلامی است، بایستی اسلامی بپردازد. رسانه

هنجارها و باید و نبایدهایی را برای خود تدوین کند تا بتواند در مسیر آن حرکت 
تقویت اراده ملی و  محوری، : توحیدها عبارتند ازؤلفهکند. برخی از این م

، تقویت عزت ملی. از گذشته پر فروغ تمدن اسلامی در مقایسه با خودباوری
 ها برنامه و گزارش تهیه و پخش کنند.سایر تمدن

داشتن روایت 
 اول

 هایبکارگیری ظرفیت
برون مرزی رسانه ملی 
در جهت ارتقای عزت 

 ملی

های انعکاس عزت ملی در منطقه و جهان، استفاده از ظرفیت رسانه یکی از جلوه
های برون مرزی رسانه ملی در جهت ارتقا و افزایش .  بکارگیری ظرفیتاست

 توانهای برون مرزی رسانه ملی، میعزت ملی، امری ضروری است. از ظرفیت
ان ثر با ایرانیؤای، ارتباط مرسانه -یاهای منطقهسیس مجامع و شبکهأبه: ت

ا ب پیوند مستمر اشاره کرد. همکاری و مقیم کشورهای حاشیه خلیج فارس و ...
های ایرانی و مسلمان خارج از کشور. تلاش برای استفاده از ظرفیت گروه

ران برگشته و به خارج از کشور. معرفی افرادی که به ای دانشمندان ایرانی
 اند.هایی موفق تبدیل شدههرهچ

 

 هاتحليل يافته
های ثیرگذاری تاکتیکأبیش از پیش به میزان ت حفظ و افزایش عزت ملی در شرایط کنونی جهانی، -0

این  .وابسته شده است ایی، داشتن روایت اول و رویکرد فعال رسانه، مرجع خبری شدنایخبری و رسانه
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عال و لفه داشتن رویکرد فؤتواند علاوه بر حفظ مخاطبین رسانه به افزایش آنها کمک کند. دو مها میلفهؤم
 هایریفناوثیرگذاری رسانه بر مخاطب نقش اساسی دارند. همچنین أقیماً بر تایی مستروایت اول رسانه

. در تاس برده مرزی برونایی های رسانهشبکه میان به را دیپلماسی دامنه ،یاطلاعات و یارتباطات جدید
است.  شده هوابست ایرسانه و خبری هایتکنیک تأثیرگذاری به طور گستردهبه دیپلماسی ،فضاییچنین 

ش را بستر تحولات خوی است کهمرحله جدیدی  بهدیپلماسی  یعنی ورودورود به این مرحله از دیپلماسی، 
های مرسوم فراهم کرده است. امروزه رهبران و مدیران کشورها از طریق رسانه و اخبار نیز علاوه بر روش

انه و اگر از ابزار رسکه دانند میها و کشورها هستند و به خوبی های دولتگذشته، پیگیر اخبار و سیاست
 افتند.ای عقب میای از معادلات جهانی و منطقهطور جدی و قابل ملاحظهاخبار غافل شوند، به

پلماسی دادن نوع دی مل است این است که؛ نحوه نمایش دادن و بروزأنکته دیگری که در این بحث قابل ت
ها تواند سیاستکه یک کشور یا دولت میطوریمهم است. بههای خبری( خیلی ویژه رسانهها )بهدر رسانه

ی و ها و ترفندهای خبرو دیپلماسی خصمانه خود را بر علیه دولت و کشوری دیگر با استفاده از تکنیک
اما به  د،کننمیچند که دیپلماسی صحیحی را دنبال  که دولت یا کشوری هرای به اجرا درآورد. یا اینرسانه

 (های خبریویژه رسانهدلیل عدم شناخت رسانه و خبر و همچنین عدم استفاده صحیح از ابزار رسانه )به
 سی خود را به جهانیان عرضه کنند.نند نگرش صحیح دیپلماتوامین

واقعیت است که نشان دادن از  نوعیروایت اول یت روایت اول در رسانه باید گفت که مدر خصوص اه
ای خبری هویژه رسانههب هاتواند در انواع رسانهمی و شودو دیدگاه گوینده ساخته می رسانهجربه بر اساس ت

بین  انگیزیتواند به ایجاد همدلی و همنگاری استفاده شود. روایت اول میروزنامه ئی ورادیو ،یتلویزیون
های سو شود و احساسات و انگیزهدهد که با گوینده هماجازه می مخاطب و به .کمک کند مخاطبگوینده و 

ه او کند و ب کمک مخاطببه  رسانهتواند به انتقال دانش و تجربه روایت اول می . همچنیناو را درک کند
 روایتها علاوه بر این ستفاده کند های اودهد که از دیدگاه گوینده به مسائل نگاه کند و از تجربهامکان می

ود دهد که خکمک کند. روایت اول به گوینده امکان می رسانهتواند به تقویت هویت و خودباوری اول می
 رو شود و آن را پردازش کند.ه با گذشته خود روبهاطب از نگاه رسانختا مرا به دیگران معرفی کند 

 سازندمی، هویت فرهنگی جوامع را هارسانه -7
عد آن در بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی ساز دارد که هر دو بُدهنده و غیریتعد تشکیلدو بُ هویت معمولاً

ندی داشت و ماهیت و ویژگی دشمنان که باید با دشمن مرزبمطرح شده است. اینهای مختلف به شیوه
لامی اسهای انقلاب مداری و ارزشکه نظام اسلامی و دینها برجسته شود و ایننظام اسلامی باید در رسانه

ها با هسانمرزی است. رهای برونباید به جهانیان معرفی شود، بیشتر از همه این مسئولیت متوجه رسانه
توانند از جهات گوناگونی باعث پیشرفت و توسعه جوامع شوند. یکی از توجه به نقش ابزاری خود می

 قتیز، فکر، فرهنگ، رفتار و در حقامرو یایها در دنانهدهی به هویت جوامع است. رسکاربردهای رسانه شکل
کارگیری نقش خود (. در حقیقت رسانه با ب:750: 7500، )محمدی دهندتشکیل میجوامع را  یفرهنگ تیهو
 تواند هویت فرهنگی جوامع را تشکیل داده، آن را به اثبات برساند یا در روند آن اثرگذار باشد.می
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گر آن و معرفی کننده و تبلیغ 0دهنده هویت فرهنگیتوانند شکلمی ،های خبریویژه رسانهبه ،رسانه
برساختی مثبت و قابل پذیرش از هویت و فرهنگ کشور به  پذیر است کهاین امر در صورتی امکان باشند.

ودن ب دارا ،ای، نیروی انسانی متخصص و کارشناسبسترهای مختلف رسانه مخاطبان خود ارائه دهند و از
در صفحات مطالب پخش شده اقصی نقاط جهان، وایرال شدن  نیرو انسانی در روز، حضورتجهیزات به

ها رسانه ،که. نکته دیگر ایناستفاده کنندهای مناسب سیاست و مجازی مختلف، اقناع و ترغیب افکار عمومی
که آن را ا اینتوانند هویت فرهنگی ایجاد شده جوامع را به اثبات برسانند یهای خبری میخصوص رسانهبه

های اسلامی جهان و ای غرب بر علیه جنبشعملی است که جبهه رسانهشیوه و تنزل بخشند. این همان 
 ند.ککار گرفته و بر اساس آن عمل میبه ایی و روانیهای مختلف رسانهبا تاکتیک جمهوری اسلامی ایران

ن چنیشناسی و همپذیری و دشمنمسئولیتای، دارابودن رویکرد فعال در عرصه مدیریت رسانه -3
 های جمعی.محوریت قراردادن اخلاق و معنویت در رسانه

ویکرد ر ای غرب در حال تجهیز قوا علیه تفکر و استراتژی میدانی انقلاب اسلامی است. اتخاذجبهه رسانه
 و خواهیعدالت اسب بامتن و نوین هویت ساختن زمینه در عمل ابتکار فقدان ای،رسانه عرصه در منفعلانه

 بودن دارا و جمعی هایرسانه تهدیدات غرب، ایکاذب رسانه نیازهای در شدن ورغوطه انقلاب، استکبارستیز
 دادن ارقر همچنین محوریت و شناسیدشمن و پذیریمسئولیت ای،رسانه مدیریت عرصه در فعال رویکرد
 هویت برای جمعی هایرسانه هایفرصت از گیریبهره برای راهی جمعی، هایرسانه در معنویت و اخلاق
مرزی جمهوری های برونهای جمعی که رسانهبرخی از محورهای اخلاق و معنویت در رسانه .است انقلابی

ی، ثیر زیادی بگذارند، عبارتند از: رعایت صداقت و راستأتوانند بر مخاطبین خود تکید بر آنها میاسلامی با تأ
 توانند با محوریتمرزی میهای برونگویی، پرهیز از تحریف و دروغ که رسانهواقعیت نفی ظلم و ستم،

های معنوی و قراردادن اخلاق و معنویت، نگرشی نو در این حوزه در قالب شکل و محتوا و توجه به ارزش
 انقلابی به جهانیان معرفی کنند.

 دشمن شناسی و مرزبندی با دشمن -4
ظله العالی( در بیانیه گام دوم انقلاب ا آنجاست که مقام معظم رهبری )مدتشناسی اهمیت بحث دشمن

با توجه به این نکته که امروز جمهوری اسلامی  اند.اسلامی عنوانی را ذیل مرزبندی با دشمن مطرح کرده
اهی با آگای جایگاه خود را بشناسند و ها باید در این جنگ رسانهای قرار دارد، رسانهدر معرض تهاجم رسانه

ای هد. رسانهنریزی و اجرا کنایی و روانی طرحهای تهاجمی رسانههای او، عملیاتنسبت به دشمن و برنامه
 مند و استکبارستیز باید تلاش کنند که با رعایتعنوان نماد رسانه عزتجمهوری اسلامی ایران به مرزیبرون

 ری بپردازند.عدالت محو جو تروی اخلاق و معنویت، به نفی ظلم و ستم
 .یفتدها اتفاق ببینانه نسبت به آینده و انقلاب، ابتدا باید درون رسانهتقویت امید و نگاه خوش -0

                                                           
1. Cultural identity 
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هایی که در بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی توسط رهبر معظم انقلاب اسلامی مطرح شده لفهؤیکی از م
که یکی  باید توجه داشتت. ب اسلامی اسبینانه به آینده کشور و انقلااست، بحث امیدآفرینی و نگاه خوش

ن اشاعه کرد و رواج داد، دریچه رسانه است. باید آبینانه را در و نگاه خوش 0توان امیدهایی که میاز دریچه
 گوهاییو ال هابه سراغ نمونه دیها بارسانه .وجود داردو موضوعاتی را پیدا کرد که در آن امید به آینده  مسائل

 ها،یدارند که با وجود همه کاست یدسترس قابلی هایاست و زندگ ندهیبه آ دیآنها پر از ام یبروند که زندگ
تد؛ چرا که ها اتفاق بیفامیدآفرینی ابتدا باید در رسانه. است یو نشاط و سرزندگ دیمشکلات و موانع پر از ام

که، اگر بخواهیم بحث دیگر آن نکته باشد.ساز تواند در درون جامعه جریانرسانه می در نآانعکاس 
ای )منطقه جهان اسلام( یا جهانی )به منظور مبارزه با یأس و ناامیدی، مبارزه با ظلم امیدآفرینی را منطقه

 م.مرزی استفاده کنیهای خبری برنها و شبکهو...( کنیم، بایستی از ظرفیت رسانه
 های قدرتمندبه قطب و عدم تعهد واقعی تقویت دو راهبرد عدم استراتژی انزواطلبی -9

انزواطلبی با عزت ملی منافات دارد و بروز و ظهور انقلاب اسلامی، موجب قطع وابستگی و عدم تعهد و 
 7واطلبیبا گوشه نشینی و انز .شودمیآفرین امنیت عزت حفظ عدم سرسپردگی گشته و موجبات استقلال و

المللی( دست یافت. یک دولت یا کشور ویژه عرصه بینگوناگون )بههای توان به عزت ملی در عرصهنمی
مندی را داشته باشد؛ چرا که با گیر باشد و ادعای عزتهای سیاسی خود گوشهگیریتواند در جهتنمی

که عصر انفجار ارتباطات شود و به اصطلاح، در زمانیمحدود می ،گیری ارتباطات آن کشور یا دولتگوشه
د کند. عدم تعهگیرد و به عزت ملی دست پیدا نمیاست، در چالش تنگنای ارتباطی قرار میو اطلاعات 

عدم تعهد به بیگانگان؛ عدم وابستگی به غرب و  یعنی؛ واقعی به معنای عدم تعهد به شرق و غرب،
 .استآنها  روهایدنباله
های که رسانه خارجی کشوراداره سیاست داخلی و  دکترینی برای عنوانبه مقاومت؛ استمرار -2
مثابه قدرت نرم در روابط خارجی عزت ملی بهمرزی باید به تبلیغ عقلانی و منطقی آن بپردازند. برون

دن عزت ملی، راهبرد مقاومت است. آوریکی از راهبردهای جمهوری اسلامی برای به دست کشورهاست و
 های گذشتهسال طی که شودمی ودسیاسی خ حیات از پنجم دهه وارد حالی در اسلامی جمهوری

ن ملل عضو سازما کعلیه  ی ترکیبی جنگ و اخیراً و... جنگ تحریم، اقتصادی، فشارهای ترینسابقهبی
عنوان یک (. راهبرد مقاومت قابلیت این را دارد که به007: 7577 پورحسن، )رکابیان و اعمال شده است

های کار گرفته شود. مقاومت به این معنا که در برابر خواستهاستراتژی برای سیاست داخلی و خارجی کشور به
 گیریکارب نامشروع بیگانگان، معاندان و براندازهای نظام جمهوری اسلامی تسلیم نشویم و با طراحی و

مرزی و...( های خبری برونسازیم. در این بین رسانه )شبکه های بومی، اهداف شوم آنها را خنثینقشه
گفت  توانمقاومت اسلامی به اقصی نقاط جهان باشد و آن را گسترش دهد. می دهنده جریانتواند شتابمی

در  یاای مستقیم است؛ چرا که، افزایش سواد رسانهای با عزت و اقتدار ملی، رابطهکه رابطه سواد رسانه

                                                           
1. Hope 

2. Seclusion 
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ستمرار ا در این خصوص یکی از الزامات. ، افزایش عزت ملی را در پی داردخصوص رویکرد مقاومتی
های جبهه انقلاب و محور مقاومت و یک صدایی و اتحاد رسانه 0ای، لزوم ایجاد وحدت رسانهگراییمقاومت

های ها و رسانهویژه شبکهالملل )بهای در صحنه بینهای عزت و اقتدار رسانهاست، چرا که رسیدن به قله
 ای غرب است.رسانه ای علیه جبهه بندیشبکه -یاخبری(، هم صدایی و اتحاد رسانه

 

 گيرینتيجه
ها، رسانه های ساخته شده توسطنظریه ساخت اجتماعی واقعیت بیان کننده این نکته اصلی است که، واقعیت

و  یت را دستخوش گرایشعها شناخت از واقیا رخدادهای اجتماعی ندارد، بلکه رسانه هاعینیت پدیده
های معاند و رقیب، مسئولیت اجتماعی ای با رسانهرسانهکنند. بر این اساس در جنگ دهی خاص میجهت
 مین عزت و اقتدار ملیأمرزی باید روایت خود را که متضمن تهای برونکند که، شبکهها اقتضا میرسانه

ترین محورهای عزت نظام جمهوری اسلامی در بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی مهمباشد را برجسته کنند. 
د مرزی، بایهای برونو رسانهگذاری نظام اسلامی برای رسیدن به تمدن نوین است ریل که نقشه راه و

های انقلاب اسلامی، معرفی و انتقال میراث و عبارتند از: اهداف و آرمانبرساختی مناسب از آن ارائه کنند، 
غات و ابله با تبلیهای امیدوارکننده از رشد و توسعه کشور، مقهویت فرهنگی کشور، بیان اخبار و برنامه

کید أعملیات روانی دشمنان، انعکاس نقاط قوت دیپلماسی کشور، معرفی الگوها و نمادهای ملی و انقلابی، ت
 حفظ و افزایش عزت ملی در محورهای ذکرسهم سنگینی از مسئولیت  بر مقاومت و مرزبندی با دشمنان.

با توجه به نظریه برساخت  می ایران است.مرزی صدا و سیمای جمهوری اسلاهای برونشده به عهده شبکه
ها هاین شبک دهی به واقعیات جامعه و ساختن آنها نقش اساسی دارد،ها در جهتاجتماعی که بر نقش رسانه

برساخت و روایتی در باره نظام اسلامی به مخاطب ارائه کنند که تا  دنریرا بکارگ خود یهاتیتمام ظرف باید
اساس  بر، هویت، عزت و اقتدار ملی و اسلامی ایران را تقویت کنند. دشمنان یهانقشه سازیخنثیضمن 
ون های خبری برملی در رسانهو اقتدار افزایش عزت  هایلفهؤمشناسایی و معرفی پژوهش که  اصلی هدف
رای ساختن و ب ،های نظری تحقیقبود و مطابق با بنیان کید بر بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی()با تأ مرزی

ش عزت های افزایلفهؤترین ممهم نمایاندن واقعیتی برجسته که متضمن اقتدار و عزت نظام اسلامی باشد،
شدن برای مخاطبان، داشتن ایی: مرجع خبری و رسانهکشور عبارتند از مرزیهای برونملی توسط رسانه

های ی مثبت، استفاده از فناورییبازنمارویکرد فعال و روایت اول در موضوعات خبری، برساخت سازی و 
ارجی، خ سیاست ملی و انقلابی، همسوئی در هویت فرهنگ توجه بهخبری،  اییحرفه هایتکنیک مدرن و

ار استراتژی استمرکید بر أت، و انقلابی عزت ملی هایالگو معرفیبینانه به آینده، تقویت امید و نگاه خوش
ها باید بر مبنای لفهؤکه این م سو و جبهه مقاومتهای همرسانه با ایرسانه ایجاد وحدت و مقاومت

                                                           
1. Media unity 
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 د ومرزی مطرح باشهای برونشبکه عنوان تعهد و مسئولیتبه ،هایی که مبنای پژوهش حاضر استنظریه
 .ددر نهایت به برساختی مثبت که افزایش عزت ملی جمهوری اسلامی ایران را در پی داشته باشد منجر شو
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